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. Inzerci se pritom

Tisténa periodika

Rozsah platnosti

Vseobecné obchodni podminky upravuji
smluvni vztahy mezi objednateli inzerce
a prospektovych priloh (dale jen ,objed-
natel“) a spolec¢nosti Mlada fronta a. s,
IC: 49240315, se sidlem Praha 4-Modfany,
Mezi Vodami 1952/9, PSC 143 00, zapsané
v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym
soudem v Praze, oddil B, vlozka 1988
(dale jen ,vydavatelstvi“) pfi uverejnovani
inzerce a prospektovych pfiloh v peri-
odikach, ktera vydava vydavatelstvi Mlada
fronta a. s. (dale jen ,periodika“)

rozumi sdéleni oso-
by odlisné od vydavatelstvi, které neni
redakénim textem, Sifené v periodikach
za financ¢ni Uplatu ¢&i jinou protihodnotu.
Prospektovou pfilohou se rozumi externi
pfiloha osoby odlisné od vydavatelstvi,
kterd neni redakénim textem, Sirend v pe-
riodikach za financ¢ni Uplatu ¢i jinou pro-
tihodnotu. Inzerce a prospektové pfrilohy
dale spole¢né jen ,inzerce"”.

Soucasti Vseobecnych obchodnich pod-
minek jsou aktudlni ceniky vydavatel-
stvi, Technicka specifikace a Pravidla pro
redakéni a inzertni stranky a specialni
inzertni prilohy tykajici se periodik vyda-
vatelstvi, vSe dostupné na internetovych
strankach vydavatelstvi www.mf.cz.

Objednavka a jeji potvrzeni
Vydavatelstvi pFijima inzerci
prostfednictvim pisemné ad hoc objed-
navky inzerenta, pfipadné objednavky
realizované v radmci uzaviené rdmcové
smlouvy nebo na zékladé pisemné ad hoc
smlouvy s inzerentem (dale jen ,objedna-
tel“), pficemz za pisemnou objednavku se
povazuje téz objednavka ucinéna faxem ci
e-mailem.

Objednavka musi obsahovat veskeré
potrebnénalezitostitykajicise objednatele,
a to u pravnickych osob obchodni firmu,
sidlo, pripadné téz fakturacni adresu, je-li
odlisna od sidla, IC, DIC, bankovni spojenti,
jméno, funkci a podpis opravnéného
zastupce objednatele a kontaktni osobu
vcetné telefonického spojeni a e-mailové
adresy, u fyzickych osob jméno, pfijmeni,
rodné Cislo nebo datum narozeni, bydliste,
pripadné korespondenéni adresu, je-
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li odlisSnd od bydlisté, bankovni spojeni
a podpis, v pfipadé fyzické osoby pod-
nikajici na zakladé zivnostenského nebo
jiného podnikatelského opravnéni také
misto podnikani a IC, bylo-li ptidéleno.
Objednavka musi dale obsahovat veskeré
potfrebné nalezitosti tykajici se inzerce,
tj. periodikum, do kterého je inzerce ob-
jedndvana, druh inzerce (plosny inzerat,
raddkovy inzerdt, prospektova pfriloha),
nazev inzerce (napf. popisem inzero-
vaného predmétu) a dalsi udaje ohledné
provedeni objedndvky (napf. datum
uverejnéni, pocet uverejnéni, jednotka
vykryti, umisténi, termin uverejnéni, ru-
brika, znacka, barva) a zpUsob predani
podkladl. Je-li objednatelem osoba
zprostredkovavajici uverejnéni inzerce pro
treti osobu, objedndvka musi téz obsa-
hovat Udaje o této treti osobé (dle speci-
fikace viz vyse) a dale udaj o tom, zda je
povinen k Uhradé ceny inzerce objednatel,
¢i tfeti osoba.

Objednavka je vyhotovena ve dvou stejno-
pisech. Objednatel a vydavatelstvi obdrzi
po jednom vyhotoveni.

Potvrzenim objednavky je mezi vydava-
telstvim a objednatelem uzaviena sm-
louva o inzerci. Potvrzenim objednavky se
pritom rozumi jeji potvrzeni opravnénym
zaméstnancem vydavatelstvi pisemné
pfimo na objednavku nebo potvrzeni ob-
jednavky faxem c¢i e-mailem. V pripadé,
ze nedojde k potvrzeni objednavky vyda-
vatelstvim a inzerce je presto uverejnéna,
za den uzavieni smlouvy je povazovan
den uverejnéni inzerce.

Podklady k uvefejnéni inzerce

Objednatel je povinen dodat vydava-
telstvi vSechny podklady potrebné pro
uverejnéni inzerce (viz Technickd speci-
fikace, Pravidla pro redakéni a inzertni
strdnky a specialni inzertni pfilohy tyka-
jici se periodik vydavatelstvi nebo platny
cenik), a to v terminu ur¢eném vydava-
telstvim, a pokud termin nebude urcen,
bez zbyte¢ného odkladu po potvrzeni
objednavky. V pfipadé, Zze dodané pod-
klady budou neuplné ¢&i nespravné, je
objednatel povinen dodat na vyzvu vyda-
vatelstvi bez zbyte¢ného odkladu od této
vyzvy, nejpozdeéji vsak ve vydavatelstvim
urceném terminu Uplné a spravné podkla-
dy. V pfipadé, ze objednatel trva na pouziti
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. Dodava-li

. Objednatel

. Hodla-li

neuplnych ¢&i nespravnych podkladd, vy-
davatelstvi neodpovida za pripadné vady
uvefejnéné inzerce zpusobené nelplnymi
Ci nespravnymi podklady, pfipadné je
opravnéno od smlouvy odstoupit, pficemz
mu vznikd pravo na stornovaci poplatky
v souladu s aktualnim cenikem.

. Makety prospektovych priloh v kone¢ném

layoutu musi byt raddné a vcas doruceny
vydavatelstvi k odsouhlaseni v tisténé
nebo elektronické podobé. V pripadé
poruseni této povinnosti je vydavatelstvi
opravnéno odmitnout jejich vklad.

. Jestlize je objednatel v prodleni s dodanim

Uplnych a spravnych podkladd, je vyda-
vatelstvi opravnéno pozadovat na ob-
jednateli nahradu skody tim zpUsobenou
nebo je opravnéno od smlouvy o inzerci
odstoupit.

objednatel hotové  pod-
klady, musi je dodat v konecném gra-
fickém provedeni. Neni-li sjednano ji-
nak, druha a kazda dalsi Uprava inzerce
oproti plvodné dodanym podkladim je
zpoplatnéna, a to c&astkou odpovidajici
3% fakturované ceny, min. vsak castkou
500Ke.

. VeSkeré podklady dodané objednatelem

k uverejnéni inzerce je vydavatelstvi pov-
inno vracet pouze na vyslovnou pisemnou
zadost. Vydavatelstvi neni povinno tyto
podklady uchovévat.

odpovidd za obsahovou
spravnost inzerce a za to, Ze jeji obsah je
v souladu s pravnimi predpisy a nezasa-
huje do prav tretich osob. V pripadé, ze
tfreti osoby budou uplatfiovat naroky ze
zverejnéni inzerce, je objednatel povinen
tyto naroky uspokojit.

Ramcova smlouva

objednatel uverejiovat béhem
urcitého obdobi inzerci daného rozsahu
¢i finanéniho objemu, mulze s vydava-
telstvim uzavrit tzv. rdmcovou smlouvu
O uverejnovani inzerce v predem do-
hodnutém rozsahu, kterd opravnuje ob-
jednatele ke slevdm. Ramcova smlouva
mUze byt uzaviena maximalné na obdobi
12 mésicl a k jeji platnosti je zapottebi
pisemné formy.

Ramcova smlouva musi obsahovat pevné
stanovené casové obdobi, béhem kterého
bude uverejhovana inzerce daného rozsa-
hu ¢i finanéniho objemu, z toho vyplyva-



4. 4.

51

jici slevy, periodikum (periodika), v kterém
ma byt inzerce uverejnéna, pripadné dalsi
ujednani.

. Dle dohody stran muze rdmcova smlouva

zahrnovat i inzerci, ktera byla realizovana
v obdobi 12 mésicl pfed koncem Uc&innosti
ramcové smlouvy za predpokladu, ze
tato inzerce byla rddné a vc¢as uhrazena.
Podminkou je, aby cena této predchozi
inzerce ¢inila méné nez 50% z celkového
objemu inzerce stanoveného ramcovou
smlouvou. Vznikne-li v dlsledku zahrnuti
jiz realizované inzerce do rdmcové sm-
louvy v souladu s timto odstavcem objed-
nateli ndrok na slevu z ceny této inzerce,
bude tato sleva vyplacena az po ukonceni
ucinnosti ramcové smlouvy, dfive jediné
za predpokladu, Ze jiz doslo k vycerpani
objemu inzerce predpoklddaného ramco-
vou smlouvou.

Rovnéz uverejnéniinzerce na zakladé rdm-
cové smlouvy probiha na zakladé jednot-
livych objednavek.

. Slevy vyplyvajici z rdmcové smlouvy bu-

dou poskytnuty pouze v pfipadé, ze in-
zerce v dohodnutém rozsahu bude v ram-
ci stanoveného ¢asového obdobi radné
a vcas zaplacena v souladu s aktualnim
cenikem (popt. v jiné dohodnuté vysi). Ji-
nak narok na sjednanou slevu zanika.

. Objem sjednany v rdmcové smlouvé lze

na zakladé oboustranné dohody navyso-
vat, a to i opakované. Pokud timto vznikne
objednateli narok na vyssi slevu, nez
byla v rdmcové smlouvé sjedndna, bude
prislusné finan¢ni vyrovnani provedeno
dobropisem vystavenym vydavatelstvim
bez zbyte¢ného odkladu po uplynuti doby
trvani ramcové smlouvy.

. Nebudou-li béhem stanoveného ¢asového

obdobi uverejnény inzeraty v dohodnutém
rozsahu z dvod(, za které nenese vydava-
telstvi odpovédnost, zavazuje se objedna-
tel uhradit vydavatelstvi rozdil mezi cenou
za dohodnuty a za skutec¢né uverejnény
rozsah inzerce. Tento rozdil bude snizen
o slevy za skute¢né uverejnény rozsah
finanéniho objemu inzerce.

Zvetejnéni inzerce

Vydavatelstvi zasle korektury inzerce
objednateli pouze na jeho vyslovnou
pisemnou zadost a pouze tehdy, je-li to
z ¢asovych divodd mozné. Pokud se ob-
jednatel nevyjadri k predlozené korekture

. Pokud objednatel

. Vydavatelstvi

inzerce ve vydavatelstvim stanovené |Ihaté,
ma se za to, ze ji schvalil.

neobjedna konkrétni
typ, rozmér, umisténi &i termin inzerce,
ma se zato, ze prendsi tuto volbu na vy-
davatelstvi s tim, ze uhradi cenu inzerce
odpovidajici skutec¢né realizované inzerci.
Vydavatelstvi pak uverejni inzerci dle
vlastniho uvéazeni, a to s ohledem na ak-
tudlni moznosti daného periodika.

. Ma-li byt inzerce uverejnéna v uréeném

terminu s urcitym umisténim, musi byt
objednavka s témito pozadavky dorucena
vydavatelstvi véas tak, aby vydavatelstvi
mohlo uverejnit inzerci v souladu s témito
pozadavky.

. PoZzaduje-li objednatel konkrétni umisténi

inzerce, je vydavatelstvi opravnéno stano-
vit termin uverejnéni inzerce tak, aby vy-
davatelstvi mohlo uverejnit inzerci v tom-
to umisténi.

. Objedna-li objednatel inzerci ve formatu,

ktery neodpovidd rozmérim sazebniho
obrazce, rozdéleni strany na sloupce
nebo ktery neni z jinych dlvodd mozné
v daném periodiku uverejnit, vydavatelstvi
upravi inzerci do nejbliz§iho podobného
formatu ze standardnich formatl daného
periodika.

. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo oznaceni

inzerce typu KOMERCNI PREZENTACE,
INZERCE ¢&i jinym obdobnym zplsobem
a dale pridélenym cislem inzerce.

. Vydavatelstvi neodpovida za skodu zpu-

sobenou objednateli nesplnénim svého
zavazku, jestlize pric¢iny nesplnéni zavazku
vydavatelstvim jsou vyvolany bez jeho
zavinéni.

zarucuje béznou kvalitu
tisku podle technologie pouzité pro jed-
notlivd periodika a v zavislosti na kvalité
podkladl dodanych objednatelem.

Ceny inzerce

. Ceny inzerce v jednotlivych periodikach

jsou podrobné stanoveny v aktualnich
cenicich. V ceniku jsou obsazeny zdklad-
ni ceny bez ptipadnych slev ¢&i priplatkd.
V ceniku jsou obsazeny zakladni ceny bez
dané z pridané hodnoty.

. Pro otiskovani nekomerc¢ni je stanoven

zvIastni cenik. Posouzeni, zda inzerce ma
komercni charakter, ¢i nikoliv, nélezi vyda-
vatelstvi.

. Ceny za vkladanou inzerci nebo vkladani
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vzorkovych vyrobk( jsou kalkulovany
individudlné, podle pozadavkd objed-
natele a po konzultaci s vyrobcem konk-
rétniho periodika.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na za-
placeni zalohy na cenu inzerce pred jejim
uverejnénim, a to az do vyse 100% ceny
inzerce. Inzeruje-li objednatel v titulech
vydavanych vydavatelstvim poprvé nebo
neinzeroval-li v téchto titulech v obdobi
del$im nez 24 mésicl, bude jeho prvni
objednavka realizovdna vzdy na platbu
predem.

Vzniknou-li divodné pochybnosti o pla-
tebni schopnosti objednatele a neni-li
zajisténa pozadovand platba predem,
vyhrazuje si vydavatelstvi pravo bez
dalsiho uverejnéni inzerci odmitnout,
pfi-padné od jiz uzaviené smlouvy
odstoupit.

Platebni podminky

Objednatel je povinen zaplatit cenu in-
zerce vcetné DPH (dale jen ,cena in-
zerce”) na zakladé danového dokladu
- faktury vystavené vydavatelstvim. Vyda-
vatelstvi vystavi danovy doklad - fakturu
nejpozdéji do 15 dnd od data uskuteé¢néni
zdanitelného plnéni. Objednatel je pov-
inen zaplatit cenu inzerce bezhotovost-
nim prevodem na uUcet vydavatelstvi
nebo v hotovosti, a to do 14 dni od vys-
taveni danového dokladu - faktury, neni-
li v konkrétnim pfipadé uréena splatnost
jind, vzdy vsak nejpozdéji do 30 dnu
od (prvniho) uverejnéni reklamy. Spole¢né
s fakturou zasle vydavatelstvi objednateli
na jeho vyslovnou zadost také doklad
o uverejnéni inzerce. Podle druhu a rozsa-
hu objednavky jsou poskytovany prislusné
vystrizky, strdnky nebo kompletni vytisky.
Pokud neni mozné tyto doklady obstarat,
obdrzi objednatel od vydavatelstvi pot-
vrzeni o uverejnéni inzerce v elektronické
podobé.

Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je
plnén prostrednictvim banky, je splnén
okamzikem pripsani ¢astky odpovidajici
cené inzerce na Ucet vydavatelstvi.

Pro pripad prodleni objednatele s placenim
ceny inzerce se sjednava smluvni urok
z prodleni ve vysi 0,05% z dluzné c¢astky
za kazdy den prodleni.

Je-li objednatel v prodleni s placenim
ceny inzerce, je vydavatelstvi opravnéno
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pozastavit prijimani dalSich objednavek
objednatele, tj. uzavirani smluv o inzerci
s objednatelem nebo uverejiiovani dalsi
inzerce objednané objednatelem, a to
do okamziku Uplného zaplaceni ceny in-
zerce, s jejimz placenim je objednatel
v prodleni.

Objednatel je povinen zaplatit cenu in-
zerce i v pfipadé, ze oznamil vydavatel-
stvi vady uverejnéné inzerce a uplatnuje
naroky z vad. V pripadé, ze vydavatelstvi
dodatecné uzna vady inzerce a poskytne
objednateli slevu z ceny inzerce, vydava-
telstvi vrati objednateli penézni castku
odpovidajici vysi slevy z ceny inzerce.

V pripadech, kdy objednatel (zejména re-
klamni a medialni agentura) objednava in-
zerci pro treti osoby, nelze objemy inzerce
pro tyto osoby scitat za Ucelem stanoveni
vyse poskytované slevy.

Slevy z cen inzerce poskytuje vydava-
telstvi v souladu s témito VSeobecnymi
obchodnimi podminkami nebo dle in-
dividualni dohody mezi vydavatelstvim
a objednatelem.

V pripadé, ze objednatel ma podle ob-
jednavky nebo smlouvy narok na slevu
z ceny inzerce, ale dostane se do prodleni
s placenim ceny inzerce, narok objed-
natele na tuto slevu ke dni prodleni bez
dalsiho zanikd a objednatel je povinen
uhradit cenu inzerce v plné vysi (tzv. do-
fakturace ceny do vyse ceny za inzerci
pred poskytnutim slevy).

Vydavatelstvi oznami  objednatelim,
se kterymi ma uzavfenu ramcovou smlou-
vu podle bodu 4. Vseobecnych obchod-
nich podminek, pfipadné zmény aktual-
nich cenikd vzdy ve Ih(té alesporn jednoho
mésice pred pocatkem ucinnosti téchto
zmén. Pokud vydavatelstvi tuto IhGtu
nedodrzi, plati pro objednatele po dobu
jednoho mésice poté, kdy doslo ke zméné
ceniku, ceny podle ceniku pavodniho.

Odstoupeni od smlouvy o inzerci, storno-
vaci poplatky

. Objednatel ma pravo odstoupit od smlou-

vy o inzerci nebo stornovat jiz potvrzenou
objednavku (dale jen ,odstoupeni od sm-
louvy).

. Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt

ucinéno ve formé pisemného oznameni
o odstoupeni, které musi byt doruceno
vydavatelstvi zplsobem stanovenym pro
ucinéni objednavky. Odstoupeni od sm-
louvy neni platné bez pisemného pot-
vrzeni jeho prevzeti vydavatelstvim.

. V pripadé odstoupeni objednatele od sm-

louvy o inzerci po prijeti objedndvky vy-
davatelstvim je vydavatelstvi opravnéno
uplathovat stornovaci poplatky. V pripadé,
Ze zadavatel odstoupi od smlouvy o inzerci
4 tydny pred zverejnénim inzeratu, je zada-
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. Vydavatelstvi

vatel povinen uhradit cenu inzerdtu v plné
vysi. V pripadé, ze zadavatel odstoupi od
smlouvy o inzerci 6 tydnd pred zvefejnénim
inzeratu, je zadavatel povinen uhradit cenu
inzerdtu ve vysi 50 %.

V pripadé odstoupeni od smlouvy je vy-
davatelstvi opravnéno pozadovat vraceni
mnozstevnich slev z cen opakujici se
inzerce nebo mnozstevnich slev za ob-
jednany objem inzerce, na které by za-
davateli timto odstoupenim od smlouvy
zaniklo pravo. Vydavatelstvi je soucasné
opravnéno pozadovat po objednateli
Uhradu nakladl vzniklych v souvislosti
s odstoupenim od smlouvy.

Vydavatelstvi je opravnéno uplatnit storno
poplatek také v pripadé pozdniho dodani ¢i
nedodani podkladl inzerce ve vysi 100 %.

Pravo odmitnuti inzerce

je opravnéno odmitnout
objednavku, pfipadné odstoupit od jiz
uzaviené smlouvy, pokud je inzerce svym
obsahem nebo formou v rozporu s pravni-
mi predpisy Ci pravy tretich osob nebo
pokud by poskozovala dobré jméno vyda-
vatelstvi nebo narusovala obchodni zdmér
¢i jiné zajmy vydavatelstvi. Vydavatelstvi
neni povinno odmitnuti takovéto zakazky
objednateli oddvodnovat, pouze je objed-
nateli bez zbyte¢ného odkladu poté, co se
o této skutecnosti dozvi, pisemné oznami.
Vydavatelstvi neodpovidd za pripadné
skody zpUsobené objednateli odmitnutim
objednavky nebo odstoupenim od smlou-
vy o inzerci z divodl uvedenych v odstav-
ci 9.1

Reklamace, odpovédnost za vady
Vydavatelstvi odpovida objednateli
pouze za prokazané vady inzerce a pouze
v pfipadech, kdy smlouva byla porusena
podstatnym  zplUsobem. Nedomluvi-li
se strany jinak, je objednatel oprdvnén
pozadovat pouze opétovné uverejnéni
opravené inzerce. Neuplatni-li objedna-
tel pisemné toto pravo u vydavatelstvi
nejpozdéji do 14 dnld od uvefejnéni in-
zerce, toto pravo zanika.

PFi opakovaném uverejiiovani inzerce ste-
jného obsahu je objednatel povinen zkon-
trolovat ihned po prvnim uverejnéni jeji
spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi nenese
odpovédnost, objevi-li se pfi opakovaném
uverejnéni tentyz nedostatek, aniz by byl
tento nedostatek bezprostfedné po prvnim
uverejnéni (nejpozdéji vsak do tfi dnl)
oznamen vydavatelstvi.

Objednatel bere na védomi, ze vydava-
telstvi neodpovida za odchylku ve veliko-
sti vytisténé inzerce v rozmezi do 0,5%
pozadované velikosti vzniklou v ddsledku
technologického postupu pouzitého pfri
vyrobé periodika. Vydavatelstvi rovnéz

neodpovidd za technologickou chybu pFi
realizaci inzerce, kterd zpUsobi zavadnost
u méné nez 1% otisténi konkrétni inzerce
¢i chybéjici vklad u méné nez 1% z objed-
naného poctu vkladd v dotéeném vydani.
Nedostatky v plnéni ve shora uvedeném roz-
sahu nejsou povazovany za vadné plnéni
a nemohou byt predmétem reklamace.

10. 4.Pro pripad zasahu vyssi moci je vydavatel-

stvi zbaveno odpovédnosti k pInéni zavazkd
a poskytovani ndhrad za vzniklé skody.

10. 5.Ze zavaznych provoznich divodu si vydava-

.
n
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12.

2.1

12. 2.0bjednatel

telstvivyhrazuje pravo nedodrzet objednané
a potvrzené umisténi ¢i termin uverejnéni
inzerce. V takovém pripadé nebude vyda-
vatelstvi fakturovat prislusny priplatek. Ob-
jednateli nepfrislusi narok na reklamaci.

Micenlivost
Vydavatelstvi a objednatel se zavazuji
zachovdvat mlcenlivost o veskerych

skutec¢nostech, o kterych se dozvédéli
v souvislosti s objednavkou inzerce,
v souvislosti s plnénim zavazkd vzniklych
z jejich vzdjemného smluvniho vztahu,
jakoz i o jinych skute¢nostech tykajicich
se nékteré ze stran, o nichz se strany
dozvi na zakladé postaveni obchodnich
partnerd. Vydavatelstvi a objednatel se
zavazuji zachovavat micenlivost o vyse
uvedenych skute¢nostech i po skonceni
smluvniho vztahu, jakoz i pro pfipad, ze
objednavka, smlouva nebo jakakoli jeji
¢ast je nebo v budoucnu bude shledana
neplatnou nebo neucinnou.

Vydavatelstvi a objednatel odpovida-
ji za zajisténi mlcenlivosti ve smyslu
predchoziho odstavce i u vSech osob,
které s vysSe uvedenymi skutec¢nostmi
jejich  prostfednictvim pfFijdou jakym-
koli zplUsobem do styku, zejména pak
osob, které budou s vysSe uvedenymi
skute¢nostmi sezndmeny v radmci plnéni
smluvnich zavazk( nékteré ze stran, tj.
predevsim zaméstnancl a osob, jichz
nékterd ze stran pouzije k plnéni svych
zavazkl ze smluvniho vztahu.

Ochrana osobnich udajd, obchodni
sdéleni
Objednatel poskytuje vydavatelstvi

v souladu se zadkonem ¢&. 101/2000 Sb.,
o ochrané osobnich udaja, v platném
znéni, vyslovny souhlas se zpracovanim
svych osobnich udajd v rozsahu obchodni
firma/jméno a pfijmeni, adresa/bydlisté,
telefonni cislo, e-mail poskytnutych vy-
davatelstvich v ramci smluvniho vztahu
k marketingovym ucellm, tj. napf. nabizeni
obchodu a sluzeb, a to az do pisemného
odvolani tohoto souhlasu.

potvrzuje, ze byl vydavatel-
stvim coby spravcem osobnich Udajd in-
formovan o vsech pravech vyplyvajicich
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ze zdkona ¢. 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich udajd, v platném znéni, tj. zej-
ména o tom, ze poskytnuti téchto Udaja je
dobrovolné, Zze ma pravo pristupu k nim,
jakoz i o dalsich pravech vyplyvajicich z to-
hoto zdkona. Objednatel bere na védomi,
Ze tento souhlas mGze kdykoliv odvolat.

.Vydavatelstvi informuje timto objednatele

o jeho pravech vyplyvajicich ze zdkona ¢.
101/2000 Sb., o ochran& osobnich udajd,
v platném znéni, tj. zejména o tom, ze
poskytnuti téchto osobnich udajd je do-
brovolné, ze osoba poskytujici své osobni
Udaje ma pravo pristupu k nim, ma pravo
obréatit se na Ufad pro ochranu osobnich
Udaja se sidlem v Praze, Pplk. Sochora
27, PSC 170 00 v prFipadé, ze zjisti, ze
Mlada fronta porusuje své povinnosti vy-
plyvajici z tohoto zdkona a ma také pravo
pozadovat zejména blokovani, opravu,
doplnéni nebo likvidaci svych osobnich
Udaju, a to bezplatné.

.Objednatel rovnéz souhlasi ve smyslu §7

zdkona ¢&. 480/20045 Sb. o nékterych
sluzbach informacni spolec¢nosti, v plat-
ném znéni, se zasilanim obchodnich sdéleni
vsemi elektronickymi prostredky. Objedna-
tel si je védom toho, Ze svUj souhlas se za-
sildnim obchodnich sdéleni a elektronické
posty za Ucelem pfimého marketingu maze
kdykoli odvolat formou pisemné informace
na adrese Mladé fronty.

Zavérecna ustanoveni

Odchylnd ujednani v objedndvce nebo
ve smlouvé maji prednost pred znénim
Vseobecnych obchodnich podminek.
Pravni vztahy, které nejsou upraveny
Vseobecnymi obchodnimi podminkami,
objednavkou nebo smlouvou, se ridi
Ceskym pravem, zejména zdkonem ¢.
513/1991 Sb., obchodnim zakonikem,
v platném znéni.

Pro pfipadné soudni spory v obchodnich
vécech mezi vydavatelstvim a objednatelem
se strany dohodly na mistni pFislusnosti
soudu podle sidla vydavatelstvi.
Vydavatelstvi je oprdvnéno Vseobecné
obchodni podminky kdykoli zménit. Uplné
a aktudlni znéni Vseobecnych obchod-
nich podminek je zverejnéno na interne-
tovych stankach vydavatelstvi www.mf.cz.
V pripadé, ze zadavatel neprojevi do 30
dnl od zvefejnéni Uplného a aktudlniho
znéni Vseobecnych obchodnich podminek
vyslovny pisemny nesouhlas se zménami
ustanoveni VSeobecnych obchodnich pod-
minek, stava se nové znéni Vseobecnych ob-
chodnich podminek zdvazné pro uzavieny
smluvni vztah jako zména plvodné sjed-
nanych podminek smluvniho vztahu, a to
s u¢innosti ode dne zverejnéni.

B. Elektronickd média

1
11

2.1,

2.2,

3.1

3.2.

3. 3.

. Pro internetovou

Rozsah platnosti

Vseobecné obchodni podminky upravuji
dale smluvni vztahy mezi objednateli in-
zerce (dale jen ,internetova inzerce”) na we-
bovych strankach provozovanych aktualné
vydavatelstvim (dale jen ,,servery®).

inzerci se primarné
uziji ustanoveni ¢asti B Elektronickd mé-
dia VSeobecnych obchodnich podminek.
Neni-li pfislusna oblast upravena v ¢asti
B VsSeobecnych obchodnich podminek,
pouziji se i pro internetovou inzerci
ustanoveni ¢asti A VSeobecnych obchod-
nich podminek.

. Internetovouinzerci se rozumiposkytovani

reklamnich ploch k prezentaci reklamnich
sdéleni tfetich subjektd a jinych reklam-
nich prvkd zejména formou reklamnich
bannerd a odkazl na internetové stranky
za financ¢ni Uplatu ¢i jinou protihodnotu.

. Soucasti Vseobecnych obchodnich pod-

minek jsou pravé platné ceniky interne-
tové inzerce.

Monitoring inzerce

Informace o ndvstévnosti serveru, na némz
je internetova inzerce uverejnéna, jsou au-
ditovany nezavislym auditem NetMonitor.
Vydavatelstvi umozni objednateli interne-
tové inzerce bezplatny pristup do on-line
inzertniho systému zobrazujiciho statis-
tiky poc¢tu zobrazeni, proklikd a efektivity
jeho internetové inzerce.

Podklady k uvefejnéni inzerce
Objednatel je povinen zaslat objednavku
internetové inzerce nejpozdéji 5 pra-
covnich dni a podklady pro uverejnéni
internetové inzerce minimalné 2 pracovni
dny pred pozadovanym prvnim dnem
uverejnéni internetové inzerce.

Podklady musi byt zaslany v elektronické
formé (Gif, Flash, HTML nebo JPG o ve-
likosti max. 40 kB) tak, aby je vydavatel-
stvi mohlo pouzit bez jakychkoli dalsich
kvalitativnich, formalnich ¢i obsahovych
Uprav.

Vydavatelstvi mize objednatele upozornit
na chybné zpracovani podkladl. Objed-
natel je v takovém pripadé povinen dodat
v€as nahradu za tyto chybné podklady.
Vydavatelstvi neodpovida za chybné pod-
klady ani za pozdni uverejnéni internetové
inzerce v dusledku poruseni povinnosti
objednatel dle pfedchozich odstavcd.

Platebni podminky

.Dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni

se rozumi posledni den uverejnéni inter-
netové inzerce. Je-li internetova inzerce
uverejnéna po dobu nékolika kalendarnich
mésich, fakturace probéhne  dil¢im
zpUsobem tak, ze za kazdy kalendafni

.V pripadé,

. Uplatni-li

meésic bude fakturovana skutec¢né reali-
zovana ¢ast internetové inzerce, a dnem
uskutecnéni zdanitelného plnéni pro tuto
¢ast bude posledni den v prabézném
meésici uverejnéni internetové inzerce
a posledni den uvefejnéni internetové in-
zerce v poslednim mésici uverejnéni inter-
netové inzerce.

Reklamace

ze vydavatelstvi nedodrzi
pocet impresi garantovany objednavkou,
ma objednatel pravo pozadovat slevu
nebo nahradni plnéni. Tento narok musi
objednatel uplatnit pisemné, nejpozdéji
do 3 pracovnich dnl od posledniho dne
uverejnéni internetové inzerce.

. Pro Ucely stanoveni naroku na slevu/

nahradni plnéni je rozhodujici vystup z on-
line inzertniho systému vydavatelstvi.

. Uplatni-li objednatel fadné u vydavatel-

stvi opravnény narok na nahradni plnéni,
vydavatelstvi poskytne nahradni plnéni
ve vysi 1,15ndsobku nedocerpaného poctu
impresi.

. Nedohodnou-lise strany jinak, kompenzacni

plnéni bude zrealizovdno bezprostredné
po obdrzeni fradného uplatnéni naroku.
objednatel fadné u vydava-
telstvi opravnény narok na slevu ceny
za internetovou inzerci, bude tato sleva
stanovena na zakladé poméru skutecné
realizovaného a objednaného poctu im-
presi. Castku odpovidajici této slevé vy-
davatelstvi uhradi objednateli formou do-
bropisu.

Tyto VSeobecné obchodni podminky
vstupuji v platnost dne 1. 1. 2010.



