STRATEGIE

MESICNIK O REKLAME, MEDIICH A MARKETINGOVE KOMUNIKACI

Podle minéni respondent ma tradici, vliv,
kvalitu a vlastni odborné renomé. Je to titul,
ktery ve svém oboru udava smér, standard

a prindsi analyticky pohled. Vieobecné maji
&tendfi ke Strategii dlouholetou ddvéru.
Strategie je charakterizovana jako komplexni
titul, ktery poskytuje orientaci a vzdélani

v oboru a je pro lidi z branze nepostradatelna.

Strategie prinasi svym ¢tendrdm: Informace
o déni v oblasti marketingu firem. Informace
o novych kampanich a akcich v TV, tisku,
out of home médiich, radiich a na internetu,
v sales promotion a 3D reklamé, direct
marketingu, vystavnictvi a public relations.
Podrobny pohled na jednotlivé obory

ve vice nez 50 tematickych specidlech

a samostatnych odbornych prFilohach.
Prehledy nejvétsich zadavateld reklamy

v médiich. Prehledy sledovanosti TV

i ¢tenosti, ndkladd a inzerce u tisténych
tituld. Informace z oblasti TV produkce

a postprodukce, grafickych, designérskych
a tiskovych sluzeb, signmakingu.

Ctendii Strategie jsou:
¢ Marketingovi specialisté velkych

a strednich firem
* Majitelé a zaméstnanci medidlnich

a reklamnich agentur
e Zadavatelé reklamy
* Vyrobci a tvlrci reklamy
Od roku 1999 kazdoro¢né tydenik Strategie
vyhlasuje soutéz Agentura roku - poradi
nejlepsich reklamnich a medialnich agentur.
Jako vsité prilohy Strategie jsou Ctvrtletné
vydavany specializované odborné magaziny:

S Gastro - magazin pro profesionaly z oboru
gastronomie a hotelnictvi

S Retail - magazin o zbozi, prodeji

a obchodu
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SPECIFIKACE

Ro¢nik: 20 mésicnik

Pocet stran: min. 96+4 Naklad: 16 000 vytiskd
Provedeni: obélka kfida lesk 150 g, vnitfek LWC 7049, vazba V2

Distribuce: pfedplatiteldm, VIP, ¢ast do volného prodeje, odborné akce - veletrhy,
VS, konference apod.

Periodicita:

HARMONOGRAM

Cislo uzdvérka inzerce datum vydani Cislo uzdvérka inzerce datum vydani
1/12 3.1.2012 19.1.2012 7/12 29.6.2012 19.7.2012
2/12 31.1. 2012 16. 2. 2012 8/12 31.7.2012 16. 8. 2012
3/12 28.2.2012 15. 3. 2012 9/12 4.9.2012 20.9.2012
4/12 2.4.2012 19. 4. 2012 10/12 2.10. 2012 18.10. 2012
5/12 27.4.2012 17. 5. 2012 1/12 30.10. 2012 15.11. 2012
6/12 5.6.2012 21. 6. 2012 12/12 4.12.2012 20.12. 2012

www.strategie.cz
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CENY INZERCE STRATEGIE PREMIUM

2/1 strany
1/1 strany
2/3 strany
junior page
1/2 strany
1/3 strany
1/4 strany
1/6 strany
podval

98 000 Ke
60 O00OKe
42 O00Ke
43 000K
32 000Ke
22 O00K¢
17 OO0 K¢

11 000K
13 000 K¢

1/6

68 x 131,105 x 87
68 x 262 (78 x 297)

142 x 199
(157 x 210)

Rozméry na zrcadlo
(na spad).

K inzeratdm na spad
je nutno k ¢istému
formatu pridat 5mm
pro orez. V pripadé
dvoustrany
vyzadujeme

kazdou stranu

jako samostatny
dokument.



TECHNICKE SPECIFIKACE

Inzerce pro Casopisy vydavatelstvi Mlada fronta

a. s. a periodika MF 7 a. s. se pfijima pouze

v elektronické podobé. K dokumentim je tfeba
vzdy prilozit barevny natisk (chemicky nebo
digitalni), popfipadé vytisk z barevné tiskarny.

V pripadé, ze barevny natisk neni dodan, neruci
vydavatel za barevnou vérnost otisténého inzeratu.
V pripadé absence natisku nebo alespon vytisku
nelze zarucit ani spravnou podobu vytisténého
inzeratu.

HOTOVE DOKUMENTY PRIPRAVENE K TISKU

PDF

Dokumenty PDF musi byt vytvofeny pomoci programu Acrobat Distiller

z kompozitniho (nikoli separovaného) postscriptového souboru v nastaveni pro
maximalni kvalitu tisku - vlozené bitmapové obrazky v rozliseni minimalné 300
dpi, bez komprese ¢i downsamplingu. V dokumentu musi byt postscriptovym
ovladagem vlozena pisma s doporuéenou velikosti minimalné 6 bodd (pFipadné
mohou byt pfevedena do krivek) a vSechny pouzité barvy musi byt v rezimu
CMYK. Soubory PDF vygenerované pfimo DTP aplikaci nelze pouzit. Datové
podklady pro MF 7 a. s. musi byt dodény podle specifikaci PDF/X-1a pro
komercni tisk; PDF verze 1.3, nepouzivat kompozitni fonty (2bytové) bez
pFimych barev, bez spravy barev a ICC profild. Podrobny popis nastaveni
naleznete na internetové adrese http://www.mf.cz/podklady a www.inzerce.
sedmicka.cz

ILLUSTRATOR EPS

Dokumenty EPS (Encapsulated PostScript) musi obsahovat vyhradné barvy
v rezimu CMYK a veskera pouzitd pisma musi byt prevedena

do krivek. Dokument musi byt ulozen s ndhledem ve formatu TIFF (8bitovy).

BITMAPOVE OBRAZKY - TIFF, PHOTOSHOP EPS, JPG

Bitmapové dokumenty musi byt ulozeny v barevném rezimu CMYK (v pripadé
rezimu RGB vydavatel neruci za barevnou vérnost inzeratu), v rozliseni nejméné
300 dpi, pfi pouziti pisma, obzvlast v mensich velikostech, je doporuc¢eno
nejméné 600 dpi. Soubory TIFF mohou byt ulozeny pouze s kompresi typu
LZW nebo bez komprese. Cernobilé inzeraty mohou byt v rezimu stupnli sedé
(grayscale), pérovky mohou byt ulozeny v rezimu bitmap (1bit) v rozliseni
nejméné 600 dpi. Soubory EPS musi byt ulozeny jako jednosouborové, bez
komprese, nejlépe v bindrnim rezimu. Soubory typu JPG musi byt ulozeny
treba pridat 5mm. pro ofez, u titull s vazbou V2 musi byt spadavka i ve hibetu.
Pri zadavani jakéhokoli inzeratu musi byt ofezové znacky umistény pfimo

na pozadovany cisty format inzeratu (plati i pro atypické inzeraty). V pripadé
vazby V2 se musi u druhé a treti strany obalky a také prvni a posledni strany
bloku vnitfku pocitat se zmensenim sitky stranky o 4 mm od hibetu, které jsou
potfebné pro vlepeni bloku do obalky. U dvoustrankovych inzeratl (2/1) je tfeba
dodat kazdou stranu jako zvlastni dokument s vyjimkou prostfedni dvoustrany
u ¢asopisl s vazbou V1.

DODAVANi OBRAZKU
Neni pripustné stahovani ¢ehokoli z webu, a nejsou akceptovany obrazky

ve Wordu i powerpointovych prezentacich.

DOKUMENTY ZHOTOVENE V NASEM STUDIU

Inzerce pro nase klienty se pripravuje pouze po predchozi dohodé. Podklady
v takovém pripadé musi byt nasemu studiu predany nejméné

5 pracovnich dni pfed uzavérkou inzerce.

PODKLADY

Veskeré texty musi byt predany vyhradné v elektronické podobé ve formatu
.RTF, pfipadné .DOC (Microsoft Word) pro Windows nebo MacOS.
Predpoklada se, ze predané texty jsou Uplné, spravné a neobsahuji chyby

Ci preklepy. Pro obrazky a grafiku plati stejné technické pozadavky jako pro
hotové dokumenty. Soubory CDR (Corel Draw) mohou byt pfijaty pouze

po dohodé s pracovniky naseho studia a plati pro né stejné pozadavky jako
pro soubory lIllustrator EPS. Pfi pozadavku na pouziti konkrétniho pisma je
nutné toto pismo predat s podklady (format Typel, pripadné TrueType pro
Windows). S objednavkou inzerce musi byt predan zdkres rozvrzeni inzeratu,
pripadné nahled v elektronické podobé (napriklad JPG, TIFF, PDF nebo

Vv jiném bézném elektronickém formatu pro Windows nebo MacOS). V pripadé
ndroc¢nych retusi ¢i elektronickych montdzi mohou byt zadkaznikovi uctovany
vicendklady, jejichz vyse bude sdélena predem.

PREDAVANi PODKLADU

E-MAIL

Podklady do celkové velikosti 10 MB mohou byt zaslany elektronickou postou.
Prilohy by mély byt zkomprimovany ve formatu ZIP (napt. WinZip) nebo
programem Stufflt jako ochrana proti poskozeni soubord. Soubory pojmenujte
podle nazvu inzeratu/produktu, pfipadné také ndzvem a vydanim &asopisu, pro
ktery je inzerat urcen. Totéz uvedte v zahlavi zpravy .

MEDIA

Podklady pro inzerci mohou byt pfedany na médiich CD-R/CD-RW

do kapacity 700 MB. Podklady pro inzerci v periodikdch MF 7 a. s. mohou
byt predany ve formatu ISO 9600 nebo Mac s médiem dodany s vytisténym
kontrolnim nahledem s odpovidajici barevnosti ve skutec¢né velikosti

a s terminem (terminy) uverejnéni. Velikost dodaného inzeratu musi presné
odpovidat rozméru uvedeném na objedndavce. Inzerent plné ruci za spravnost
a bezchybnost predanych podkladl i za obsah inzeratu. Inzerent plné rudi

za spravnost a bezchybnost predanych podkladd i za obsah inzeratu.

FTP

Podklady pro MF7 a.s. Ize vlozit také na ftp, a to na ftp://ftp.mf.cz; slozka:
sedmicka, uzivatelské jméno: inzerce, heslo: inz213. V pFipadé umisténi podklad
na ftp je nunté zaslat informacni e-mail na adresu: inzercesedmicka@mf.cz.

UPOZORNENI

Vydavatelstvi nenese odpovédnost za chyby a nesrovnalosti ve vytisténém
inzeratu vzniklé nedodrzenim technickych pozadavkd nebo nevzeti v ivahu
zde uvedenych technologickych specifikaci. Vydavatelstvi je oprdvnéno
vratit zhotoviteli zjevné nevhodné podklady k prepracovani. V pfipade,

ze objednatel nezajisti dodani kontrolniho barevného natisku na papire

s vlastnostmi odpovidajicimi cilovému médiu (hardproof), zanikd objednateli
narok na reklamaci barevného podani. V pfipadé, ze jsou podklady pro
inzeraty dodany po fadné uzavérce, zanikd objednateli narok na reklamaci.

PRAVIDLA PRO REDAKCNI A INZERTNI STRANKY A SPECIALNI INZERTNI PRILOHY
TYKAJICI SE PERIODIK VYDAVATELSTVI MLADA FRONTA a.s. AMF 7 a. s.

Inzertni strdnky v periodikdch uz ddvno nejsou vnimany jako nutné
,zlo", které Casopis provazi a degraduje jeho obsah. Naopak, ¢tenafi
inzerci, kterd je na né cilend, nejen vnimaji, ale také se podle ni ¢asto
Fidi. Zaroven vsak ve ,svém Casopise” chtéji najit to, kvlli c¢emu si koupili
pravé tento titul, a ne jiny. Ctenaf je pro ¢asopis prioritou a je v plném
zajmu jeho tvlrc(, redaktort, po redakéni strance vyrabét takovy
produkt, ktery by jich oslovil co nejvice. Druhym zdjmem, tentokrat jiz
vydavatele, je zaplatit jeho stranky adekvatni inzerci, kterd by smérovala
ke stejné cilové skuping, jiz je produkt - Casopis uréen. Z kontradikace
mezi inzerci, kterd ,déla“ penize, a redakénim textem, ktery ,déla”
Ctendre, nevyplyva, ze Casopis bez inzerce je dobry a ¢asopis plny
inzerce naopak $patny. Z tohoto vécného souboje plyne to, Ze tyto

dvé slozky ¢asopisu nelze v zaddném pripadé smésovat. Jinymi slovy:
pokud ¢tendfr nepozna, jestli jde na strankach jeho ¢asopisu o redakéni
stranku, nebo inzerat, ztrati ddvéru nejen v onen material, ale i v ¢asopis
jako takovy. Pfestane ho kupovat. Stejné tak ztrati i dGvéru v redakéni
materidly, které v ném budi dojem, Ze byly ovlivnény inzertnim

zadanim nebo pfimo vytvoreny inzerentem. Nasledujici smérnice

jsou vypracovany na zakladé mezinarodné platnych pravidel pro
zverejiiovani inzerce a specidlnich inzertnich pfiloh, American Society
od Magazine Editors byly nékolikrat aktualizovany, a jako takové
predstavuji vysoky standard novinarské profese.

Pravidla pro redakéni stranky

1. Redakéni stranky casopisu jsou pfedem jasné definované stranky
Casopisu a za jejich obsah je plné zodpovédny $éfredaktor ¢i
redaktor.

2. Redakéni stranky by svou povahou, tedy rozmisténim textu
a ilustraci, pripadné designem, mély byt na prvni pohled jasné
rozliSitelné od inzertnich stran.

3. Je v pIné zodpovédnosti $éfredaktor, aby se na redakénich
strdnkach neobjevily jakékoli odkazy vedouci k tomu, ze by je mohl
Ctendr povazovat za inzertni.

4. Takzvana redakéni podpora, kdy inzertni klient pfimo pozaduje
zpracovani textového materidlu na jakékoli redakeni strang, Ci je
dokonce vypracuje sdm, neni mozna.

5. Redakéni stranky nesméji navazovat na inzertni takovym zpUsobem,
ktery by naznacoval podporu inzerovanych vyrobkd nebo sluzeb.
Podobné se nesmi objevit jméno nebo logo inzerenta na zadné
z redakénich stran ve smyslu sponzorovani téchto stran a zadné
redakéni stranky nesmi byt oznaceny jako ,sponzorované” nebo
,predstavované vam*” inzerentem.

Pravidla platna na inzertnich strankach

1. Jakakoli inzertni stranka obsahujici text nebo design redakéniho
vzhledu musi byt jasné oznacena slovy ,inzerce” vodorovné
uprostied nebo pobliz stfedu nahofe na strance pismem, verzalkami
o velikosti minimalné 10 boduU. V ptipadé MF 7 a. s. je toto oznaceni
sinzerce" vepsano v levém hornim rohu nad inzerci.

2. Uspofadani, provedeni a typ pisma inzertnich stran se musi zfetelné
liSit od bézného usporadani, provedeni a typu pisma redakcnich
stranek.

3. Zadny inzerat nebo komeréni priloha nebudou propagovény na prvni
strané obalky ¢asopisu nebo zahrnuty v obsahu.Toto ustanoveni se
nevztahuje na periodika MF 7 a. s.

4. Nazev ¢asopisu ani jeho logo se neobjevi na zadné inzertni strance.

5. V pripadé, Ze inzerat obsahuje vice nez 50 % textu, redakce ma pravo
jej neuverejnit.

6. A by mél 3éfredaktor Easopisu moznost kontroly dodrzovani smérnic,
musi mu byt inzertni strany k dispozici v dostate¢ném predstihu.

Pravidla pro tvorbu komerénich priloh

Komer¢ni priloha je soubor inzertnich stranek, které sjednocuje
spole¢né téma. Je doprovazena textem nebo redakénim materidlem
z jiného zdroje, ktery je v souladu s timto tématem.

1. Kazda strana komeréni prilohy musi byt jasné a vyrazné oznacena

jako sdéleni placené inzerenty.

2. Komeréni pfiloha musi byt jasné a vyrazné oznac¢ena nasledujicim
zplUsobem:

a) Slova ,inzerce“ nebo ,komeréni projekt” se musi objevit horizontalné
uprostied nebo blizko stfedu nahofe na kazdé strance takové
ptilohy, a to pismem verzalkami nejméné 10 bodU velkymi. V ptipadé
komer¢nich pfiloh MF 7 a. s. je slovo ,inzerce” vepsano v levém
hornim rohu, a to pismem nejméné 7 bodu velkym.

b) Usporadani, provedeni a typ pisma takovych pfiloh musi byt zfetelné
odlisné od bézného usporadani, provedeni a typu pisma redakenich
strdnek ¢asopisu. Toto ustanoveni neplati v pfipadé MF 7 a. s.

€) Komeréni prilohy nebudou uvedeny na obalce ¢asopisu nebo
zahrnuty v obsahu. Komeréni prilohy v pfipadé MF 7 a. s. nebudou
zahrnuty pouze v obsahu, na obalce periodika byt uvedeny mohou.

d) Pokud sponzor nebo organizator pfilohy neni vydavatelem, musi byt
sponzor jasné oznacen.

3. Jména a tituly redaktor se nesmi objevit v komeréni pFiloze nebo
s ni byt spojovany, stejné tak ani jména a tituly kterychkoli jinych
¢lenl redakce nebo pravidelnych dopisovatell. Ani nazev, ani logo
Casopisu se jako soucast titulkd nebo textu takovych pfiloh nesmi
objevit.

4. Redaktofi a ostatni ¢lenové redakce nesmi a nebudou pfipravovat
inzertni prilohy pro své vlastni ¢asopisy, pro jiné casopisy ve svém
oboru nebo pro inzerenty v oborech, které pokryvaji.

5. Aby mél 3éfredaktor ¢asopisu moznost kontroly dodrzovani téchto
smérnic, musi mit k dispozici materidly pro specidlni inzertni pfilohy
v dostate¢ném casovém predstihu. Kontrola textu inzertni pfilohy
pfed vydanim by se méla tykat vécnych chyb, mylné interpretace,
obecného vkusu ¢i souladu se vsemi prislusnymi zakony.

6. Aby se pfedeslo moznym konfliktim nebo pfesahdm do redakéniho
textu, vydavatel v dostate¢ném predstihu oznami redaktoriim svUj
pldn provozovat komeréni pfilohy.

7. Velikost a pocet komerénich pfiloh v rdmci jednoho vydani nesmi byt
v nepoméru k velikosti a povaze ¢asopisu.
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