Dodatek ¢. 1 ke VSseobecnym obchodnim podminkam vydavatelstvi Mlada fronta a. s.
(dale jen VSeobecné obchodni podminky)

1.

Uvodni ustanoveni

1.1.Tento Dodatek upravuje ¢i dopliiuje VSeobecné obchodni podminky pro ucel uvefejiiovani
internetové inzerce na webovych strankach (dale jen ,servery”) provozovanych
vydavatelstvim Mlada fronta a. s..

1.2.Soucasti tohoto dodatku jsou prave platné ceniky internetové inzerce.

Monitoring inzerce

2.1.Informace o navstévnosti serveru, na némz je reklama prodavana, jsou auditovany nezavislym
auditem NetMonitor.

2.2.Provozovatel umozni objednateli internetové inzerce (dale jen ,,objednatel) bezplatny pfistup
do online reklamniho systému zobrazujiciho statistiky po¢tu zobrazeni, proklikti a efektivity
jeho reklamni kampané na zaklad¢ objednané inzerce.

Podklady k uveFejnéni inzerce

3.1.0bjednatel se zavazuje nejpozd€ji 5 pracovnich dni pted pozadovanym uvefejnénim inzerce
zaslat vydavatelstvi objednavku a minimalné€ 2 pracovni dny pted pozadovanym uvetejnénim
inzerce vydavatelstvi dodat podklady k inzerci, a to v elektronické form¢ tak, aby nebyly
nutné dal§i upravy ze strany provozovatele. (Gif, Flash, HTML, JPG). Podklady nesmi
presahnout datovou velikost uvedenou v jednotlivych cenicich.

3.2.Provozovatel mize objednatele upozornit na chybné zpracovani dodanych podkladi a stanovit
mu piiméfenou lhitu k naprave.

3.3. V pripadé pozdniho dodani podkladi ¢i dodani podkladd chybnych provozovatel neodpovida
za §kody timto objednateli ¢i tietim osobam zpusobené.

Platebni podminky

4.1.Dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni se rozumi posledni den uverejnéni inzerce. V piipade,
ze inzerce je uvefejnéna po dobu dvou a vice kalendainich mésicti, fakturace probéhne dil¢im
zpusobem tak, ze za kazdy kalendaini mésic bude fakturovana skutecné realizovand cast
inzerce, pti¢emz dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni takovéto ¢asti inzerce se rozumi vzdy
posledni den v pribézném mésici, ve kterém byla inzerce uvefejnéna a posledni den
uvefejnéni inzerce v kone¢ném mésici.

Reklamace

5.1.V ptipadé, ze vydavatelstvi nedodrzi pocet impresi garantovany objednavkou, ma objednatel
pravo pozadovat slevu nebo kompenza¢ni plnéni. Narok na slevu/kompenzaci uplatni
objednatel pisemnou formou nejpozdéji do 3 pracovnich dnti od staZzeni uvefejnéné inzerce.

5.2.Pro ucely stanoveni naroku na slevu/kompenzaci je rozhodujici evidence on-line inzertniho
systému vydavatelstvi.

5.3.Jestlize objednatel uplatni u vydavatelstvi opravnény narok na kompenzacni plnéni,
provozovatel jej poskytne ve vysi 1,15 nasobku nedocerpaného poétu impresi.

5.4.Pokud neni dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzacni plnéni zrealizovano bez
zbytecného odkladu po obdrzeni a odsouhlaseni pisemného naroku, a to az do splnéni objemu
stanoveného v odstavci 5.3..

5.5.JestliZze objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na slevu z ceny zakazky, bude
tato sleva stanovena na zakladé pomeéru skutecné realizovaného a objednaného poctu impresi.
Castku odpovidajici této slevé provozovatel poukaze objednateli formou dobropisu.

5.6.V ptipadé, Ze plnéni uskuteénéné na zakladé objednavky nedosahne ani 15% objednané
hodnoty, je objednavka povazovana za neuskute¢nénou a provozovatel vystavi dobropis ve
vysi 100%.

5.7.V ptipadé, Ze plnéni dosahne vice nez 90% objednané hodnoty, je objednavka povazovana za
zcela splnénou.

Zavérefna ustanoveni

6.1. Odchylna ujednani v objednavce maji prednost pred znénim tohoto dodatku ¢. 1 VSeobecnych
obchodnich podminek.

6.2. Skutecnosti, které nejsou upraveny objednavkou ani timto dodatkem, se fidi VSeobecnymi
obchodnimi podminkami.



